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Perfformiad yr holl ymgeiswyr ar draws y cwestiynau

Teitl y cwestiwn N Sgôr gymedrig GS Marc uchaf Ff H Cynnig %
1 (a) 904 5.2 1.5 8 65.5 99.7
1 (b) 902 6.1 1.4 10 60.8 99.5
1 (c) 897 5.7 1.9 10 57.4 98.9
1 (d) 869 4.9 2.1 10 49.1 95.8
1 (e) 898 6.6 1.7 12 54.9 99

2 574 14 5.4 30 46.6 63.3
3 287 12.6 4.9 30 42.1 31.6
4 35 12.1 5.3 30 40.2 3.9
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Sticky Note
Rhif y cwestiwn fel arfer

Sticky Note
Nifer yr ymgeiswyr sy’n ceisio ateb y cwestiwn


Sticky Note
Cyfrifir y sgôr gymedrig trwy adio sgorau'r ymgeiswyr unigol a'u rhannu â chyfanswm nifer yr ymgeiswyr. Os bydd yr ymgeiswyr i gyd yn cyflawni'n dda ar eitem arbennig, bydd y sgôr gymedrig yn agos at yr uchafswm marciau. I'r gwrthwyneb, os bydd ymgeiswyr yn gyffredinol yn cyflawni'n wael ar yr eitem bydd gwahaniaeth mawr rhwng y sgôr gymedrig a'r uchafswm marciau. Bydd cymharu'r marciau cymedrig yn syml yn dwyn sylw at yr eitemau hynny sy'n cyfrannu'n arwyddocaol at berfformiad cyffredinol yr ymgeiswyr. Fodd bynnag, gan nad oes i bob eitem yr un uchafswm marciau, arwydd rhannol yn unig o berfformiad ymgeiswyr a geir trwy gymharu'r cymedrau. Nid yw cael cymedrau cyfartal o anghenraid yn golygu perfformiad cyfartal. Os oes gan gwestiynau uchafswm marciau gwahanol, dylid defnyddio'r ffactor hygyrchedd i gymharu perfformiad.

Sticky Note
Mae'r gwyriad safonol yn mesur gwasgariad y data o gwmpas y sgôr gymedrig. Po fwyaf yw'r gwyriad safonol, mwyaf gwasgaredig (neu lai cyson) yw perfformiadau'r ymgeiswyr am yr eitem honno. Mae cynnydd yn y gwyriad safonol yn tueddu i fod yn arwydd o amrywiaeth gynyddol o blith ymgeiswyr, neu o bapur sy'n gwahaniaethu fwy, gan fod y marciau'n fwy gwasgaredig o gwmpas y canol. Mewn gwrthgyferbyniad, byddai gostyngiad yn y gwyriad safonol yn awgrymu bod mwy o unffurfiaeth ymhlith yr ymgeiswyr, neu bod llai o wahaniaethu ar y papur, gan fod marciau'r ymgeiswyr wedi'u clystyru fwy o gwmpas y canol.

Sticky Note
Uchafswm y marciau ar gyfer cwestiwn arbennig.

Sticky Note
Mae ffactor hygyrchedd eitem yn mynegi'r marc cymedrig fel canran o'r uchafswm marciau (Uchaf. Marciau) ac yn fesur o hygyrchedd yr eitem. Os yw'r marc cymedrig a enillir gan yr ymgeiswyr yn agos at yr uchafswm marciau, bydd y ffactor hygyrchedd yn agos at 100 y cant a'r eitem yn cael ei hystyried yn hygyrch iawn. Fodd bynnag, os yw'r marc cymedrig yn isel o'i gymharu ag uchafswm y sgôr, bydd y ffactor hygyrchedd yn fychan a'r eitem yn cael ei hystyried yn llai hygyrch i'r ymgeiswyr.

Sticky Note
Mae'r tabl, i bob eitem, yn dangos nifer (N) a chanran yr ymgeiswyr wnaeth roi cynnig ar y cwestiwn. Wrth gymharu eitemau ar y mesur hwn mae'n bwysig ystyried trefn ymddangos yr eitemau ar y papur. Os oes cyfanswm amser cyfyngedig i'r papur, mae'n bosibl na fydd gan rai ymgeiswyr ddigon o amser i gwblhau'r papur. Gall hyn olygu, yn ôl y mesur hwn, fod gan yr eitemau hynny sydd ar ddiwedd y papur ffigur datchwyddedig. Os nad ystyrir bod yr amser a ddyrannwyd am y papur yn ffactor arwyddocaol, gall canran isel olygu bod problemau hygyrchedd. Pan fydd ymgeiswyr yn cael dewis cwestiwn mae'r ystadegau'n dangos blaenoriaethau'r ymgeiswyr, ond dylanwad y polisi addysgu yn y ganolfan hefyd.
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Sticky Note

Mae'r ymgeisydd wedi gwneud defnydd rheolaidd a da o'r astudiaeth achos ac wedi cymhwyso'r wybodaeth  ac felly wedi cael marciau llawn yn AO2



Sticky Note

Gall yr ymgeisydd fod wedi adnabod a defnyddio llawer mwy o randdalwyr. Yn hytrach cyfeirwyd at elusennau, cwsmeriaid a'r gymdeithas.Gallent fod wedi crybwyll yr henoed, gweithwyr, rheolwyr a chyflenwyr












Sticky Note

Arfer dda-Yr ymgeisydd wedi edrych ar y pwyntiau positif a negyddol o safbwynt y cyfranddalwyr  o fod yn foesol. 



Sticky Note

Er mwyn cyrraed bandiau uwch AO4 roedd angen adnabod mwy o randdalwyr megis gweithwyr a chyflenwyr  er mwyn cael ateb  ateb mwy cynhwysfawr. Mi fysai hyn wedi rhoi ateb mwy cytbwys h.y. Roedd angen edrych ar y ddwy ochr. Mi wnaeth yr ymgeisydd ymdrech dda ar hyn wrth edrych ar y cyfranddalwyr.
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AO2-Dim cyfeiriad o gwbl at yr astudiaeth achos megis y 'Big Knit', y ffaith eu bod wedi rhoi rhoddion o 46% o elw y cwmni , Clinton Foundation. Roedd llawer o wybodaeth amlwg ar gael yn yr astudiaeth achos.
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ADRAN A
Atebwch bob cwestiwn yn yr adran hon.


1.  Darllenwch yr astudiaeth achos isod ac atebwch y cwestiynau sy’n dilyn.


Innocent Drinks
Dechreuadau bach
Aeth Rich, Adam a Jon, ffrindiau o’r brifysgol, ar wyliau eirafyrddio ac yn ystod y gwyliau 
gwnaethon nhw benderfynu mynd i mewn i fusnes gyda’i gilydd yn gwerthu smoothies. Yn 1998 
gwerthon nhw eu smoothies ffrwythau cyntaf o stondin mewn gŵyl gerddoriaeth yn Llundain. 
Roedd arwydd uwchben y stondin yn darllen “A ddylen ni roi’r gorau i’n swyddi er mwyn gwneud 
y smoothies hyn?” ac roedden nhw’n gofyn i bobl daflu eu poteli gwag i mewn i finiau wedi’u 
marcio’n ‘Ie’ neu ‘Na’. Y bin ‘Ie’ oedd yn cynnwys y mwyaf o boteli ac roedd y syniad ar gyfer 
Innocent Drinks wedi’i eni.
Ar ôl ysgrifennu cynllun busnes ni ddaeth unrhyw fuddsoddwyr ymlaen. Ailysgrifennodd y 
ffrindiau eu cynllun 11 gwaith arall, gan gael eu gwrthod gan bob banc, cyfalafwr menter ac 
angel busnes yr aethon nhw atyn nhw. Yr adeg honno, roedd smoothies yn gysyniad newydd 
ym marchnad ddiodydd y DU (UK) ac o ganlyniad doedd neb eisiau buddsoddi. Byddai’n dipyn 
o risg lansio cynnyrch newydd mewn marchnad ddiodydd oedd eisoes yn llawn. Byddai’n rhaid 
i’r tîm argyhoeddi busnesau eraill i roi’r smoothies yn eu hoergelloedd, datblygu enw brand 
a delwedd, negodi (negotiate) cyfleusterau cynhyrchu yn ogystal â rhoi eu sylw eu hunain i 
ddeddfau diogelwch bwyd. Ar ben popeth, byddai’r smoothies ddwyaith mor ddrud â’r diodydd 
ysgafn carbonedig oedd yn cael eu cynnig ar y pryd. Er gwaetha’r holl rwystrau hyn, yn y diwedd, 
roedd buddsoddwr, Mr Pinto, wedi rhoi digon o gyfalaf i’r grŵp gael cychwyn. Bryd hynny, 
mae’n rhaid y byddai wedi bod yn anodd credu y byddai Coca-Cola yn prynu nifer sylweddol o 
gyfranddaliadau yn Innocent Drinks ddim ond 10 mlynedd yn ddiweddarach.
Y cynhyrchion
Roedd gan Innocent Drinks dri smoothie wrth lansio. Cafodd labeli cyfoes eu rhoi ar boteli 
250 ml er mwyn denu pobl ffasiynol, ymwybodol o’u hiechyd, yn eu 20au at y brand. Roedd y 
cynhyrchion yn fwy drud na diodydd pefriog poblogaidd fel Coca-Cola neu ddŵr potel ond y 
gobaith oedd y byddai’r buddion iechyd a maethol yn gorbwyso’r gost ym meddyliau defnyddwyr. 
Yn aml roedd y poteli cynnar yn cynnwys jôcs ar y labeli er mwyn annog pobl i brynu eto a 
sicrhau teyrngarwch i’r brand. Yn fuan roedd Innocent Drinks wedi estyn ei bortffolio i ddatblygu 
amrywiaeth eang o smoothies. Cafodd ‘Super smoothies’, yn cynnwys fitaminau ychwanegol, 
eu datblygu nesaf. Cyflwynon nhw smoothie oedd 100% o ffynonellau Prydeinig, oedd wedi’i 
wneud o ffrwythau Prydeinig traddodiadol gan gynnwys eirin duon (damsons), cyrens duon a 
blodau’r ysgaw (elderflower). Roedd cynhyrchion fel ‘veg pots’ ar gyfer oedolion a ‘noodle pots’ 
ar gyfer plant wedi caniatáu i’r busnes symud i mewn i’r farchnad fwyd. 
Mae Innocent Drinks yn awyddus i wneud y gorau o’r hyn sydd ganddyn nhw drwy gynnig 
amrywiaeth o feintiau poteli i dargedu defnyddwyr gwahanol o’r cynnyrch boed yn deuluoedd 
neu’n unigolion. Hefyd mae smoothies mewn carton â gwelltyn (straw) wedi cael eu cyflwyno 
er mwyn apelio at blant fel trît blwch cinio. Tacteg arall o ran pecynnu oedd ailbecynnu diodydd 
mewn ‘tiwbiau ffrwythau’ yn cynnwys dim ond 40 g o gynnyrch, fel trît amser byrbryd i blant. 
Mae’r newidiadau syml ym maint y pecynnau wedi bod yn llwyddiant mawr gydag Innocent 
Drinks yn nodi ar ei wefan bod cyflwyno cartonau o feintiau gwahanol ochr yn ochr â chyflwyno 
‘Super smoothies’ wedi arwain at gynnydd mewn gwerthiant.
Yn ogystal â chynhyrchion llwyddiannus, mae Innocent Drinks hefyd wedi treialu eitemau fel 
Thickies (diod â sail iogwrt), a Juicy Water (gafodd ei ailenwi yn ddiweddarach yn This Water), 
oedd wedi cael trafferth i werthu pan gawson nhw eu lansio. Doedd cynhyrchion eraill fel 
Innocent Ice Cream ddim wedi cyrraedd cam lansio’r cynnyrch gan fod ei ddatblygiad yn fwy  
cymhleth na’r disgwyl ar y dechrau. 
Yn ogystal ag eitemau bwyd a diod, mae Innocent Drinks wedi cynhyrchu amrywiaeth o lyfrau 
am fwyta’n iach. Yn 2011, cafodd llyfr ryseitiau’r teulu, “Hungry”, ei gyhoeddi. Anfonodd y cwmni 
fan â gwair (grass) drosto ar daith o amgylch y wlad i ddarparu bwyd o ryseitiau oedd yn y llyfr. 
Cafodd y bobl wnaeth brynu llyfr o’r fan ddisgownt o 50 % ar y pris adwerthu arferol o £20.
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Lledaenu’r gair
Mae marchnata gwahanol (quirky) Innocent Drinks wedi dod yn nodweddiadol o’r cwmmi. 
O ddechreuadau bach, gwnaethon nhw roi cynnig ar farchnata ar y rhyngrwyd drwy anfon 
gwenewyddion wythnosol i ddim ond 11 o bobl. Aeth y tîm i sioeau masnach er mwyn denu 
busnes o siopau adwerthu ac yn y diwedd llwyddon nhw i gael cytundeb i roi smoothies mewn 
deg o siopau Waitrose. Roedd yr arbrawf yn llwyddiant a dechreuon nhw ddosbarthu eu 
cynnyrch mewn mwy o siopau. Cafodd y cwmni ei hwb mawr cyntaf yn y wasg gydag erthygl 
mewn papur newydd yn Llundain.


Mae nawdd (sponsorship) hefyd wedi bod yn bwysig i ymgyrch farchnata Innocent Drinks. Yn 
ystod Gemau Olympaidd a Pharalympaidd Llundain 2012, Innocent Drinks oedd y cynnyrch 
smoothie a sudd swyddogol. Hefyd lansiodd y cwmni smoothie Olympaidd arbennig. Roedd eu 
beiciau a’u barrau oedd â gwair drostyn nhw yn darparu diodydd ar gyfer ymwelwyr ac athletwyr 
ledled y Parc Olympaidd.


Gwneud lles
Mae Innocent Drinks bob amser wedi masnachu ar sail eu nodweddion gwyrdd. O’u 
Penwythnosau Natur blynyddol, yn rhoi cyfle i staff archwilio’r byd awyr agored, i ddatblygiad 
smoothies mêl yn eu digwyddiad ‘Buy One Get One Bee’ yn 2010 oedd yn hoelio sylw ar y 
dirywiad yn y boblogaeth gwenyn.


Daeth datblygiad pwysig yng ngwaith elusennol Innocent Drinks yn 2003 pan gafodd 46 % o’r holl 
elw ei roi i elusen, cam oedd bron wedi achosi i’r cwmni fynd i’r wal. O ganlyniad daeth Innocent 
Drinks yn fwy trefnedig yn 2004, a dechreuodd yr Innocent Foundation, yn defnyddio 10 % o’i 
elw blynyddol i gefnogi gweithgareddau moesegol. Hyd yma, mae’r cwmni wedi trosglwyddo 
mwy na £2.4 miliwn ac wedi helpu mwy na 530 000 o bobl yn uniongyrchol.


Mae’r cwmni wedi symud ymlaen i gysylltu ei weithgareddau elusennol â grwpiau eraill. Yn 
2013 roedd Cyn-Arlywydd UDA Bill Clinton wedi ymweld â’r cwmni i helpu i lansio’r Innocent 
Foundation ar ei newydd wedd, gyda’i genhadaeth i helpu pobl newynnog y byd, a hefyd i siarad 
am y project ar y cyd â’r Clinton Foundation yn Malawi.


Un o ymgyrchoedd Innocent Drinks â’r proffil uchaf yn y blynyddoedd diwethaf yw ‘The Innocent 
Big Knit’. Mae cyfranogwyr yn gweu hetiau bach gwlân sy’n ddigon mawr i ffitio ar ben capiau 
poteli 250 ml o smoothies Innocent. Mae’r cyhoedd yn anfon y rhain at Innocent ac maen nhw’n 
cael eu cynnig fel rhywbeth ychwanegol dewisol i’r rheini sy’n prynu cynhyrchion Innocent. Am 
bob het wedi’i gweu sy’n cael ei gwerthu, mae 25c yn mynd i Age UK. 


Mae cynhyrchu llawer o gynhyrchion Innocent Drinks yn cael ei anfon allan (outsourced) 
i drydydd partïon. O’r ffatrïoedd cynhyrchu sydd ddim yn anfon unrhyw wastraff i safleoedd 
tirlenwi (landfill) i gynhyrchu smoothies mewn poteli plastig sydd 100 % wedi’u hailgylchu, mae 
Innocent Drinks bob amser wedi gwthio’r cyflenwyr i ymddwyn mewn modd sy’n egni effeithlon 
ac yn gyfeillgar i’r amgylchedd er mwyn ‘gwneud lles’ i’r blaned.


Ymlaen ac i fyny
Erbyn hyn mae Innocent Drinks yn gyfundrefn amlwladol. Ers cychwyn eu hwb cynhyrchu tramor 
cyntaf yn Nulyn (Dublin) yn ystod 2002, mae cyfleusterau wedi agor ym Mharis ac Amsterdam 
flwyddyn yn ddiweddarach. Yn 2006 dechreuodd Innocent Drinks yn Sgandinafia ac yn 2007 
cafodd ehangu Ewropeaidd ei weld yn yr Almaen ac Awstria, a bellach dyma’r smoothie â’r 
gwerthiant mwyaf yn Ewrop.


Gan fod y cwmni’n cynhyrchu nwyddau sydd ag oes silff gyfyngedig, mae trefnu cyflenwyr, 
contractau ag adwerthwyr, a dosbarthu yn her. Fodd bynnag, roedd cysylltiad Innocent Drinks  
â Coca-Cola yn ddefnyddiol wrth dorri i mewn i farchnadoedd newydd dramor.


Yn ddiweddar, prynodd Coca-Cola ragor o gyfranddaliadau yn Innocent Drinks i gynyddu ei lefel 
o berchenogaeth. Yn fuan wedyn, trosglwyddodd Rich, Adam a Jon y gwaith o redeg Innocent 
Drinks i dîm rheoli newydd oedd wedi gweithio i Innocent Drinks ers nifer o flynyddoedd ac oedd 
yn gyfarwydd â dull gwahanol (quirky) ac enw da’r cwmni.
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(c)  Mae gweithredu mewn modd cymdeithasol gyfrifol yn fanteisiol i Innocent Drinks a’i holl 
randdeiliaid (stakeholders). Trafodwch. [10]
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1 
(ch) 


Gwerthuswch y dadleuon o blaid ac yn erbyn Innocent Drinks yn anfon allan y 
gwaith cynhyrchu.   [10] 


Band AA1 AA2 AA3 AA4 


 2 farc 2 farc 2 farc 4 marc 


3 


    3-4 marc 
Gwerthusiad cytbwys 
rhagorol o'r dadleuon o 
blaid ac yn erbyn 
Innocent Drinks  yn 
anfon cynhyrchu allan. 
 
Cyfeirio clir at yr 
astudiaeth achos a’r cyd-
destun i gefnogi'r 
asesiad. 


2 


2 farc 
Dealltwriaeth 
dda a chlir o 
anfon cynhyrchu 
allan. 


2 farc 
Cymhwyso da o 
ffactorau o blaid 
ac yn erbyn 
Innocent Drinks  
yn anfon 
cynhyrchu allan. 
 
Mae’r ymgeisydd 
yn gwneud 
defnydd effeithiol 
o’r data yn yr 
astudiaeth achos. 


2 farc 
Dadansoddi da o 
ffactorau o blaid 
ac yn erbyn 
Innocent Drinks  
yn anfon 
cynhyrchu allan. 
 
Mae'r dadleuon 
yn cael eu 
datblygu yn y 
cyd-destun. 
 


2 farc 
Gwerthuso da o'r 
dadleuon o blaid ac yn 
erbyn Innocent Drinks  
yn anfon cynhyrchu 
allan. 
 
Mae’r ymgeisydd yn 
gwneud asesiadau 
rhannol, gyda rhywfaint o 
ymgais i gefnogi’r 
gwerthuso. 


1 


1 marc 
Dealltwriaeth 
gyfyngedig o 
anfon cynhyrchu 
allan. 


1 marc 
Cymhwyso 
cyfyngedig o 
ffactorau o blaid 
a/neu yn erbyn 
Innocent Drinks  
yn anfon 
cynhyrchu allan. 
 
Mae ateb yr 
ymgeisydd yn 
bennaf yn 
ddamcaniaethol 
gyda defnydd 
cyfyngedig o 
enghreifftiau o’r 
astudiaeth achos. 


1 marc 
Dadansoddi 
cyfyngedig o 
ffactorau o blaid 
a/neu yn erbyn 
Innocent Drinks  
yn anfon 
cynhyrchu allan. 


 
Dadansoddir 
nifer cyfyngedig 
o ffactorau. 
 
Mae’r defnydd 
o’r data yn 
ddisgrifiadol heb 
fawr ddim 
datblygu.  
 


1 marc 
Gwerthuso cyfyngedig o'r 
dadleuon o blaid ac/neu 
yn erbyn Innocent Drinks  
yn anfon cynhyrchu 
allan. 
 
Gall y dadleuon fod yn 
unochrog. 
 
Gwneir asesiadau sydd 
heb eu cefnogi. 
 


0 


0 marc 
Dealltwriaeth 
gyfyngedig o 
anfon cynhyrchu 
allan. 


0 marc 
Dim cymhwyso at 
Innocent Drinks. 


0 marc 
Dim dadansoddi 
o effaith 
ffactorau sy'n 
gysylltiedig â'r 
penderfyniad i 
anfon cynhyrchu 
allan. 


0 marc 
Dim gwerthuso o'r 
dadleuon o blaid ac yn 
erbyn Innocent Drinks yn 
anfon cynhyrchu allan. 
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Cynnwys dangosol:   
 


 Mae natur ffres y cynnyrch a'r oes silff gyfyngedig, yn ogystal â'r farchnad sydd ychydig 
yn gloer, yn golygu byddai angen i feintiau cynhyrchu fod yn gymharol fanwl gywir i osgoi 
costau gormodol o wastraff.  Os  yw Innocent Drinks yn talu dim ond am y stoc maen 
nhw'n ei dderbyn bydd anfon cynhyrchu allan yn rhoi cost gwastraff ar y cyflenwr yn 
hytrach nag ar Innocent Drinks eu hunain.  Gall hyn fod yn hanfodol ar gyfer lleihau 
costau busnes. 


 Gan fod y busnes yn cynhyrchu bwyd a diod, mae'n debygol bod rheoliadau a deddfau 
sylweddol ynghylch cynhyrchu eitemau o'r fath.  Er mwyn cyfyngu ar y tebygolrwydd o 
dorri rheoliadau bydd Innocent Drinks yn well eu byd yn defnyddio cynhyrchydd 
cynhyrchion bwyd a diod yn hytrach na cheisio gwneud y cynhyrchu eu hunain. 


 Mae'r busnes yn ymfalchïo yn ffresni ei gynnyrch.  Felly, os yw'r ffatrïoedd yr anfonir 
cynhyrchu atyn nhw yn bellter sylweddol o adwerthwyr gallai hyn gynyddu'r amser aros 
am dderbyn cynhyrchion.  Felly, bydd yn rhaid i Innocent Drinks fod yn ofalus wrth 
ddewis cyflenwyr i anfon cynhyrchu atyn nhw er mwyn i gynnyrch a archebir gyrraedd 
silffoedd yr adwerthwyr mewn pryd. 


 Ar gyfer cynhyrchion newydd fel 'veg pots' i oedolion a 'noodle pots' i blant gall fod angen 
peiriannau sy'n wahanol i'r peiriannau sy'n angenrheidiol ar gyfer smoothies.  O 
ganlyniad, efallai bydd Innocent Drinks yn well eu byd yn treialu'r cynhyrchion drwy anfon 
cynhyrchu allan yn hytrach na phrynu cyfarpar cyfalaf.  Wrth wneud hyn, os na fydd y 
cynhyrchion yn llwyddiannus ni fydd gan Innocent Drinks ffatrïoedd a chyfarpar na allan 
nhw eu defnyddio ar gyfer eu cynhyrchion eraill.  Bydd hyn felly yn arwain at arbed 
costau i'r busnes. 


 Bydd monitro anfon cynhyrchu allan yn dod yn fwy o fater gan nad yw'r busnes am 
gyfaddawdu ar ei statws cynnyrch premiwm. Gallai hynny ddigwydd os yw'r cwmnïau 
sy'n cyflawni'r tasgau a anfonwyd allan yn gweithredu mewn ffordd llai caeth o ran 
darparu ansawdd. Gallai anfon cynhyrchu allan fod yn risg i ddelwedd y cwmni felly. 


 Os defnyddir gweithwyr o dramor yna mae angen i Innocent Drinks ystyried triniaeth deg 
yr aelodau hynny o staff yn yr allfeydd cynhyrchu hynny.  Nid yw'r cwmni am gael ei 
ystyried yn gwmni sy'n defnyddio llafur rhad er mwyn cynyddu maint ei elw.  Mae'n bosibl 
bydd honiad o'r fath yn gwneud difrod i werthian eu cynnyrch pris premiwm. 


 
Rhowch glod am unrhyw bwynt dilys arall. 
  












Sticky Note

Nid oes cymhwyso AO2 clir yma, er fod yr ymgeisydd yn cyfeirio at innocent nid yw'n ddigon manwl. Gallent fod wedi crybwyll nwyddau innocent, cyfeirio yn glir i'r ffaith fod y nwydd yn ffres ac ei fod yn gorfod teithio yn bell cyn cyrraedd y silffoedd ac  fod llawer o ddeddfwriaethau bwyd.



Sticky Note

A04 Dim barn o blaid neu yn erbyn anfon cynhyrchu allan.Dylai ymgeisydd bwyso a mesur y ddwy ochr a dod i gasgliad/farn.



Sticky Note

Dealltwriaeth glir o ddanfon cynhyrchu allan yma AO1.












Sticky Note

Dealltwriaeth glir AO1 yngyd ag anfantais arall sydd yn cael ei ddatblygu. AO3



Sticky Note

AO4-Mae'r ymgeisydd drwy adnabod mantais bellach wedi edrych ar y ddwy ochr. Mae'r pwynt hefyd wedi ei ddatblygu drwy son am dibrisiant ayyb.Rhaid nodi fod mwy nag un mantais yn cael ei grybwyll yn y paragraff hwn.



Sticky Note

Cyffwrdd AO2



Sticky Note

Cyffwrdd AO2



Sticky Note

AO1 / AO3 Anfantais glir o ddanfon gwaith allan, yn ogystal mae'r pwynt yn cael ei ddatblygu yn effeithiol,Gall y disgybl fod wedi cyrraedd AO2 drwy berthnasu ansawdd gwael yng nghyd-destun Innocent.
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ADRAN A
Atebwch bob cwestiwn yn yr adran hon.


1.  Darllenwch yr astudiaeth achos isod ac atebwch y cwestiynau sy’n dilyn.


Innocent Drinks
Dechreuadau bach
Aeth Rich, Adam a Jon, ffrindiau o’r brifysgol, ar wyliau eirafyrddio ac yn ystod y gwyliau 
gwnaethon nhw benderfynu mynd i mewn i fusnes gyda’i gilydd yn gwerthu smoothies. Yn 1998 
gwerthon nhw eu smoothies ffrwythau cyntaf o stondin mewn gŵyl gerddoriaeth yn Llundain. 
Roedd arwydd uwchben y stondin yn darllen “A ddylen ni roi’r gorau i’n swyddi er mwyn gwneud 
y smoothies hyn?” ac roedden nhw’n gofyn i bobl daflu eu poteli gwag i mewn i finiau wedi’u 
marcio’n ‘Ie’ neu ‘Na’. Y bin ‘Ie’ oedd yn cynnwys y mwyaf o boteli ac roedd y syniad ar gyfer 
Innocent Drinks wedi’i eni.
Ar ôl ysgrifennu cynllun busnes ni ddaeth unrhyw fuddsoddwyr ymlaen. Ailysgrifennodd y 
ffrindiau eu cynllun 11 gwaith arall, gan gael eu gwrthod gan bob banc, cyfalafwr menter ac 
angel busnes yr aethon nhw atyn nhw. Yr adeg honno, roedd smoothies yn gysyniad newydd 
ym marchnad ddiodydd y DU (UK) ac o ganlyniad doedd neb eisiau buddsoddi. Byddai’n dipyn 
o risg lansio cynnyrch newydd mewn marchnad ddiodydd oedd eisoes yn llawn. Byddai’n rhaid 
i’r tîm argyhoeddi busnesau eraill i roi’r smoothies yn eu hoergelloedd, datblygu enw brand 
a delwedd, negodi (negotiate) cyfleusterau cynhyrchu yn ogystal â rhoi eu sylw eu hunain i 
ddeddfau diogelwch bwyd. Ar ben popeth, byddai’r smoothies ddwyaith mor ddrud â’r diodydd 
ysgafn carbonedig oedd yn cael eu cynnig ar y pryd. Er gwaetha’r holl rwystrau hyn, yn y diwedd, 
roedd buddsoddwr, Mr Pinto, wedi rhoi digon o gyfalaf i’r grŵp gael cychwyn. Bryd hynny, 
mae’n rhaid y byddai wedi bod yn anodd credu y byddai Coca-Cola yn prynu nifer sylweddol o 
gyfranddaliadau yn Innocent Drinks ddim ond 10 mlynedd yn ddiweddarach.
Y cynhyrchion
Roedd gan Innocent Drinks dri smoothie wrth lansio. Cafodd labeli cyfoes eu rhoi ar boteli 
250 ml er mwyn denu pobl ffasiynol, ymwybodol o’u hiechyd, yn eu 20au at y brand. Roedd y 
cynhyrchion yn fwy drud na diodydd pefriog poblogaidd fel Coca-Cola neu ddŵr potel ond y 
gobaith oedd y byddai’r buddion iechyd a maethol yn gorbwyso’r gost ym meddyliau defnyddwyr. 
Yn aml roedd y poteli cynnar yn cynnwys jôcs ar y labeli er mwyn annog pobl i brynu eto a 
sicrhau teyrngarwch i’r brand. Yn fuan roedd Innocent Drinks wedi estyn ei bortffolio i ddatblygu 
amrywiaeth eang o smoothies. Cafodd ‘Super smoothies’, yn cynnwys fitaminau ychwanegol, 
eu datblygu nesaf. Cyflwynon nhw smoothie oedd 100% o ffynonellau Prydeinig, oedd wedi’i 
wneud o ffrwythau Prydeinig traddodiadol gan gynnwys eirin duon (damsons), cyrens duon a 
blodau’r ysgaw (elderflower). Roedd cynhyrchion fel ‘veg pots’ ar gyfer oedolion a ‘noodle pots’ 
ar gyfer plant wedi caniatáu i’r busnes symud i mewn i’r farchnad fwyd. 
Mae Innocent Drinks yn awyddus i wneud y gorau o’r hyn sydd ganddyn nhw drwy gynnig 
amrywiaeth o feintiau poteli i dargedu defnyddwyr gwahanol o’r cynnyrch boed yn deuluoedd 
neu’n unigolion. Hefyd mae smoothies mewn carton â gwelltyn (straw) wedi cael eu cyflwyno 
er mwyn apelio at blant fel trît blwch cinio. Tacteg arall o ran pecynnu oedd ailbecynnu diodydd 
mewn ‘tiwbiau ffrwythau’ yn cynnwys dim ond 40 g o gynnyrch, fel trît amser byrbryd i blant. 
Mae’r newidiadau syml ym maint y pecynnau wedi bod yn llwyddiant mawr gydag Innocent 
Drinks yn nodi ar ei wefan bod cyflwyno cartonau o feintiau gwahanol ochr yn ochr â chyflwyno 
‘Super smoothies’ wedi arwain at gynnydd mewn gwerthiant.
Yn ogystal â chynhyrchion llwyddiannus, mae Innocent Drinks hefyd wedi treialu eitemau fel 
Thickies (diod â sail iogwrt), a Juicy Water (gafodd ei ailenwi yn ddiweddarach yn This Water), 
oedd wedi cael trafferth i werthu pan gawson nhw eu lansio. Doedd cynhyrchion eraill fel 
Innocent Ice Cream ddim wedi cyrraedd cam lansio’r cynnyrch gan fod ei ddatblygiad yn fwy  
cymhleth na’r disgwyl ar y dechrau. 
Yn ogystal ag eitemau bwyd a diod, mae Innocent Drinks wedi cynhyrchu amrywiaeth o lyfrau 
am fwyta’n iach. Yn 2011, cafodd llyfr ryseitiau’r teulu, “Hungry”, ei gyhoeddi. Anfonodd y cwmni 
fan â gwair (grass) drosto ar daith o amgylch y wlad i ddarparu bwyd o ryseitiau oedd yn y llyfr. 
Cafodd y bobl wnaeth brynu llyfr o’r fan ddisgownt o 50 % ar y pris adwerthu arferol o £20.


5


10


15


20


25


30


35


40


45


50







Trowch y dudalen.


15
1


0
N


4
0


1
0


3


(1510N40-1)


3


ⓗ WJEC CBAC Cyf.


Lledaenu’r gair
Mae marchnata gwahanol (quirky) Innocent Drinks wedi dod yn nodweddiadol o’r cwmmi. 
O ddechreuadau bach, gwnaethon nhw roi cynnig ar farchnata ar y rhyngrwyd drwy anfon 
gwenewyddion wythnosol i ddim ond 11 o bobl. Aeth y tîm i sioeau masnach er mwyn denu 
busnes o siopau adwerthu ac yn y diwedd llwyddon nhw i gael cytundeb i roi smoothies mewn 
deg o siopau Waitrose. Roedd yr arbrawf yn llwyddiant a dechreuon nhw ddosbarthu eu 
cynnyrch mewn mwy o siopau. Cafodd y cwmni ei hwb mawr cyntaf yn y wasg gydag erthygl 
mewn papur newydd yn Llundain.


Mae nawdd (sponsorship) hefyd wedi bod yn bwysig i ymgyrch farchnata Innocent Drinks. Yn 
ystod Gemau Olympaidd a Pharalympaidd Llundain 2012, Innocent Drinks oedd y cynnyrch 
smoothie a sudd swyddogol. Hefyd lansiodd y cwmni smoothie Olympaidd arbennig. Roedd eu 
beiciau a’u barrau oedd â gwair drostyn nhw yn darparu diodydd ar gyfer ymwelwyr ac athletwyr 
ledled y Parc Olympaidd.


Gwneud lles
Mae Innocent Drinks bob amser wedi masnachu ar sail eu nodweddion gwyrdd. O’u 
Penwythnosau Natur blynyddol, yn rhoi cyfle i staff archwilio’r byd awyr agored, i ddatblygiad 
smoothies mêl yn eu digwyddiad ‘Buy One Get One Bee’ yn 2010 oedd yn hoelio sylw ar y 
dirywiad yn y boblogaeth gwenyn.


Daeth datblygiad pwysig yng ngwaith elusennol Innocent Drinks yn 2003 pan gafodd 46 % o’r holl 
elw ei roi i elusen, cam oedd bron wedi achosi i’r cwmni fynd i’r wal. O ganlyniad daeth Innocent 
Drinks yn fwy trefnedig yn 2004, a dechreuodd yr Innocent Foundation, yn defnyddio 10 % o’i 
elw blynyddol i gefnogi gweithgareddau moesegol. Hyd yma, mae’r cwmni wedi trosglwyddo 
mwy na £2.4 miliwn ac wedi helpu mwy na 530 000 o bobl yn uniongyrchol.


Mae’r cwmni wedi symud ymlaen i gysylltu ei weithgareddau elusennol â grwpiau eraill. Yn 
2013 roedd Cyn-Arlywydd UDA Bill Clinton wedi ymweld â’r cwmni i helpu i lansio’r Innocent 
Foundation ar ei newydd wedd, gyda’i genhadaeth i helpu pobl newynnog y byd, a hefyd i siarad 
am y project ar y cyd â’r Clinton Foundation yn Malawi.


Un o ymgyrchoedd Innocent Drinks â’r proffil uchaf yn y blynyddoedd diwethaf yw ‘The Innocent 
Big Knit’. Mae cyfranogwyr yn gweu hetiau bach gwlân sy’n ddigon mawr i ffitio ar ben capiau 
poteli 250 ml o smoothies Innocent. Mae’r cyhoedd yn anfon y rhain at Innocent ac maen nhw’n 
cael eu cynnig fel rhywbeth ychwanegol dewisol i’r rheini sy’n prynu cynhyrchion Innocent. Am 
bob het wedi’i gweu sy’n cael ei gwerthu, mae 25c yn mynd i Age UK. 


Mae cynhyrchu llawer o gynhyrchion Innocent Drinks yn cael ei anfon allan (outsourced) 
i drydydd partïon. O’r ffatrïoedd cynhyrchu sydd ddim yn anfon unrhyw wastraff i safleoedd 
tirlenwi (landfill) i gynhyrchu smoothies mewn poteli plastig sydd 100 % wedi’u hailgylchu, mae 
Innocent Drinks bob amser wedi gwthio’r cyflenwyr i ymddwyn mewn modd sy’n egni effeithlon 
ac yn gyfeillgar i’r amgylchedd er mwyn ‘gwneud lles’ i’r blaned.


Ymlaen ac i fyny
Erbyn hyn mae Innocent Drinks yn gyfundrefn amlwladol. Ers cychwyn eu hwb cynhyrchu tramor 
cyntaf yn Nulyn (Dublin) yn ystod 2002, mae cyfleusterau wedi agor ym Mharis ac Amsterdam 
flwyddyn yn ddiweddarach. Yn 2006 dechreuodd Innocent Drinks yn Sgandinafia ac yn 2007 
cafodd ehangu Ewropeaidd ei weld yn yr Almaen ac Awstria, a bellach dyma’r smoothie â’r 
gwerthiant mwyaf yn Ewrop.


Gan fod y cwmni’n cynhyrchu nwyddau sydd ag oes silff gyfyngedig, mae trefnu cyflenwyr, 
contractau ag adwerthwyr, a dosbarthu yn her. Fodd bynnag, roedd cysylltiad Innocent Drinks  
â Coca-Cola yn ddefnyddiol wrth dorri i mewn i farchnadoedd newydd dramor.


Yn ddiweddar, prynodd Coca-Cola ragor o gyfranddaliadau yn Innocent Drinks i gynyddu ei lefel 
o berchenogaeth. Yn fuan wedyn, trosglwyddodd Rich, Adam a Jon y gwaith o redeg Innocent 
Drinks i dîm rheoli newydd oedd wedi gweithio i Innocent Drinks ers nifer o flynyddoedd ac oedd 
yn gyfarwydd â dull gwahanol (quirky) ac enw da’r cwmni.
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 (ch) Gwerthuswch y dadleuon o blaid ac yn erbyn Innocent Drinks yn anfon allan y cynhyrchu.
[10]
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2 (a) Disgrifiwch sut mae cymarebau ariannol yn gallu cael eu defnyddio i asesu 
perfformiad busnesau sy’n ehangu’n gyflym. [10] 


Band AA1 AA2 


6 marc 4 marc 


3 


5-6 marc 
Dealltwriaeth ragorol o gymarebau 
ariannol a'u pwysigrwydd i asesu 
perfformiad ariannol. 


 


2 


 3-4 marc 
Dealltwriaeth dda o gymarebau 
ariannol a'u pwysigrwydd i asesu 
perfformiad ariannol. 


 3-4 marc 
Cymhwyso da o’r cymarebau ariannol allweddol 
at fusnes sy'n ehangu. 
 
Mae’r ymgeisydd yn defnyddio cynnwys a data 
perthnasol i ddatblygu a chefnogi ei (d)dadl. 


1 


1-2 farc 
Dealltwriaeth gyfyngedig o 
gymarebau ariannol a'u 
pwysigrwydd i asesu perfformiad 
ariannol. 


1-2 farc 
Cymhwyso cyfyngedig o’r cymarebau ariannol 
allweddol at fusnes sy'n ehangu. 
 
Mae ateb yr ymgeisydd yn bennaf yn 
ddamcaniaethol gan gynnwys rhywfaint o 
gyfeirio at y data. 


0 


0 marc 
Dim dealltwriaeth o gymarebau 
ariannol a'u pwysigrwydd i asesu 
perfformiad ariannol. 


0 marc 
Dim cymhwyso at fusnes sy'n ehangu. 


 


Cynnwys dangosol: 
 


Mae maint yr elw crynswth yn dangos yr elw o'r fasnach grai: Derbyniadau minws cost 
gwerthiant.  Byddai cwmni sy'n tyfu yn gallu gweithredu mwy o rym ar gyflenwyr o ran 
cyflawni darbodion maint prynu.  Felly, dylai busnes sy'n tyfu weld maint yr elw crynswth yn 
cynyddu wrth i dwf ddigwydd. 
 


Mae maint yr elw net yn wahanol i faint yr elw crynswth gan ei fod yn cymryd i ystyriaeth 
costau gweithredu'r busnes.  Oherwydd bydd darbodion maint eraill fel technegol a 
rheolaethol yn digwydd yn ystod twf gall maint yr elw net gynyddu yn ystod twf. 
 


Bydd adenillion ar y cyfalaf a ddefnyddiwyd (ROCE) yn rhoi gwybod i'r cwmni am ei 
ddefnydd effeithiol o gyfalaf yn y busnes.  Bydd gwelliant yn ROCE yn nodi bod y busnes yn 
gwella yn ei effeithlonrwydd, mewn gwirionedd yn adennill mwy o elw am bob punt o gyfalaf 
a ddefnyddir.  Gall hyn ddenu buddsoddwyr os oes angen hynny ar gyfer twf ychwanegol. 
 


Mae'r gymhareb gyfredol yn ymwneud â chymhareb asedau cyfredol i rwymedigaethau 
cyfredol. Gan fod y busnes newydd ehangu mae'n debygol y defnyddiwyd arian parod i 
ariannu rhan o'r ehangu.  Bydd hyn yn cael ei adlewyrchu yn y cyfrifon drwy ostyngiad yn y 
gymhareb gyfredol. 
 


Mae'r gymhareb prawf asid hefyd yn ystyried asedau cyfredol mewn perthynas â 
rhwymedigaethau cyfredol ond mae'n gadael allan stoc.  Bydd hyn yn ddefnyddiol i fusnes 
sy'n tyfu gan y bydd yn gallu gweld a yw'n ddiogel ehangu'r busnes gan ddefnyddio 
ffynonellau mewnol o gyllid, neu a fyddai'n well defnyddio ffynonellau allanol oherwydd 
cymhareb prawf asid isel (llai nag 1:1). 
 


Mae geriad yn rhoi gwybod i'r busnes i ba raddau mae'n gweithredu ar gyfalaf wedi'i 
fenthyca.  Gan fod y busnes newydd ehangu, mae'n debygol bod geriad wedi cynyddu.  Os 
yw geriad yn uchel (mwy na 50%) bydd hyn yn dangos i'r busnes nad yw'n ddoeth cynyddu 
ei fenthyca allanol ymhellach. 
 


Rhowch glod am unrhyw bwynt dilys arall. 


  












Sticky Note

AO1 Fformwla cywir-2 gymhareb 



Sticky Note

AO1-dealltwriaeth



Sticky Note

AO1 Dealltwriaeth glir



Sticky Note

AO2-Cyfeirio at ehangu







Sticky Note

AO1



Sticky Note

Mae'r ymgeisydd wedi cyfeirio at yn glir at ddau ac wedi crybwyll un, ond heb ystyried ROCE,ffin elw crynswth a ffin elw net. 












Sticky Note

Roedd dwy ran i’r cwestiwn hwn sef y wybodaeth AO1a chymhwyso AO2.Er mwyn cael AO1 roedd angen dangos gwybodaeth a dealltwriaeth o’r cymharebau.I sichrau AO2 roedd angen i’r ymgeisydd berthnasu y cymharebau at fusnesau sy’n ehangu yn gyflym.



Sticky Note

Dealltwriaeth o ROCE



Sticky Note

Dealltwriaeth estynedig o ROCE



Sticky Note

Gan fod yr ymgeisydd wedi son am y gymhareb ASID, dylent fod wedi son am y gymhareb gyfredol hefyd.



Sticky Note

Dealltwriaeth o gysyniad Ffin elw net a crynswthEr gwybodaeth, nid oedd yn orfodol i  restru fformiwla y cymharebau ond mi fysent wedi cael cydnabyddiaeth am eu rhoi. Y nôd oedd deall pwrpas y cymharebau.Gall yr ymgeisydd fod wedi cynnwys y gymhareb gyfredol.







Sticky Note

NId oedd yr un cyfeiriaid at sut y defnyddir cymharebau gan fusnes sy’n ehangu’n gyflym. AO2 
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ADRAN B


Atebwch un cwestiwn o’r adran hon.


2. Dadansoddi ariannol


 (a) Disgrifiwch sut mae cymarebau ariannol yn gallu cael eu defnyddio i asesu perfformiad 
busnesau sy’n ehangu’n gyflym.   [10]


DIWEDD Y PAPUR
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1 (c) Mae gweithredu mewn modd cymdeithasol gyfrifol yn fanteisiol i Innocent Drinks a’i 
holl randdeiliaid.  Trafodwch.   [10] 


Band AA1 AA2 AA3 AA4 


 2 farc 2 farc 2 farc 4 marc 


3 


    3-4 marc 
Gwerthusiad cytbwys rhagorol 
o'r effeithiau ar Innocent 
Drinks a'i randdeiliaid o 
weithredu mewn modd 
cymdeithasol gyfrifol. 
 
Gwerthusiad cytbwys o'r 
manteision a'r problemau i 
Innocent Drinks a'i randdeiliaid 
o weithredu mewn modd 
cymdeithasol gyfrifol. 
 
Cyfeirio clir at yr astudiaeth 
achos a’r cyd-destun i 
gefnogi'r asesiad. 


2 


2 farc 
Dealltwriaeth 
dda a chlir o'r 
goblygiadau i 
Innocent 
Drinks a'i  
randdeiliaid o 
weithredu 
mewn modd 
cymdeithasol 
gyfrifol. 


2 farc 
Cymhwyso da at 
Innocent Drinks a'i 
randdeiliaid o 
weithredu mewn 
modd cymdeithasol 
gyfrifol. 
 


Mae’r ymgeisydd 
yn gwneud defnydd 
effeithiol o’r data yn 
yr astudiaeth 
achos. 


2 farc 
Dadansoddi da o'r 
manteision a'r 
problemau i Innocent 
Drinks a'i randdeiliaid 
o weithredu mewn 
modd cymdeithasol 
gyfrifol. 


 


Mae'r dadleuon yn 
cael eu datblygu yn y 
cyd-destun. 


 


2 farc 
Gwerthuso da o'r effaith ar 
Innocent Drinks a'i randdeiliaid 
o weithredu mewn modd 
cymdeithasol gyfrifol. 
 


Mae’r ymgeisydd yn gwneud 
asesiadau rhannol, gyda 
rhywfaint o ymgais i gefnogi’r 
gwerthuso. 


1 


1 marc 
Dealltwriaeth 
gyfyngedig o'r 
goblygiadau i 
Innocent 
Drinkis a/neu 
ei randdeiliaid 
o weithredu 
mewn modd 
cymdeithasol 
gyfrifol. 


1 marc 
Cymhwyso 
cyfyngedig at 
Innocent Drinks 
a/neu ei 
randdeiliaid o 
weithredu mewn 
modd cymdeithasol 
gyfrifol. 
 


Mae ateb yr 
ymgeisydd yn 
bennaf yn 
ddamcaniaethol 
gyda defnydd 
cyfyngedig o 
enghreifftiau o’r 
astudiaeth achos. 


1 marc 
Dadansoddi 
cyfyngedig o'r 
manteision a/neu'r 
problemau i Innocent 
Drinks a/neu ei 
randdeiliaid o 
weithredu mewn modd 
cymdeithasol gyfrifol. 


 


Dadansoddir nifer 
cyfyngedig o ffactorau. 
 


Mae’r defnydd o’r data 
yn ddisgrifiadol heb 
fawr ddim datblygu.  
 


Gwneir cysylltiadau 
arwynebol rhwng 
Innocent Drinks a 
chyfrifoldeb 
cymdeithasol. 


1 marc 
Gwerthuso cyfyngedig o'r 
effaith ar Innocent Drinks 
a/neu ei randdeiliaid o 
weithredu mewn modd 
cymdeithasol gyfrifol. 
 
Gwneir asesiadau sydd heb 
eu cefnogi. 


 


0 


0 marc 
Dim 
dealltwriaeth o 
gyfrifoldeb 
cymdeithasol. 


0 marc 
Dim cymhwyso at 
Innocent Drinks. 


0 marc 
Dim dadansoddi o'r 
effaith ar Innocent 
Drinks a/neu ei 
randdeiliaid o 
weithredu mewn modd 
cymdeithasol gyfrifol. 


0 marc 
Dim gwerthuso o'r effaith ar 
Innocent Drinks a/neu ei 
randdeiliaid o weithredu mewn 
modd cymdeithasol gyfrifol. 
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Cynnwys dangosol:   
 
Materion: 


 Bydd yr henoed yn cael budd mawr o weithgareddau fel 'The Big Knit'.  Bydd yr arian a 
godir yn darparu cymorth ar gyfer Age UK.  O ganlyniad, bydd yr henoed yn cael 
mynediad at gymorth ac efallai bydd ansawdd eu bywyd yn gwella llawer. 


 Bydd projectau ar y cyd â'r Clinton Foundation ym Malawi yn helpu i gefnogi projectau y 
tu allan i'r DU.  Felly, gallai tlodion y byd hefyd gael budd mawr o weithgareddau 
Innocent Drinks. 


 Gall defnyddio poteli plastic sydd 100% wedi'u hailgylchu fod yn her i gyflenwyr defnydd 
pacio Innocent Drinks.  Wrth gyflawni'r amcan hwn, efallai bydd y cyflenwr yn cael 
trafferth i gael hyd i ddigon o blastig i gyflawni'r targed uchelgeisiol hwn. Pan yn prynu a 
phrosesu poteli plastig ar gyfer eu hailgylchu, gall hyn fod yn ddrutach na chynhyrchu 
plastig newydd.  Gallai hyn o bosibl leihau elw'r gwneuthurwr poteli. 


 Gall rhoi 10% o'r elw i elusen leihau'r swm o arian sydd ar ôl yn y busnes ar gyfer 
ehangu, gan arafu cynlluniau twf.  Gall hyn fod yn niweidiol i reolwyr sy'n gweithio yn 
Innocent Drinks oherwydd efallai bydd cyfleoedd am ddyrchafiad yn dod ar gael yn 
arafach nag y bydden nhw pe bai'r busnes yn buddsoddi'r holl elw i mewn i dwf. 


 Hefyd, roedd y lefel gychwynnol o roddion elusennol (46%) yn rhy uchel.  Pe bai hyn 
wedi 'achosi i'r busnes fethdalu', byddai gweithwyr wedi colli eu swyddi.  Byddai hyn yn 
anfantais sylweddol i'r rheini oedd yn gweithio yn Innocent Drinks. 


 Trwy'r ailgylchu a gwaith elusennol Innocent Drinks gallai hyn o bosibl ychwanegu at 
gostau busnes y cwmni.  Wrth wneud hyn, bydd costau busnesau yn cynyddu ac efallai 
bydd chwyddiant costwthiol yn digwydd gan arwain at godi pris diodydd Innocent Drinks.  
Gall hyn anfodloni cwsmeriaid ac arwain at ostyngiad mewn gwerthiant. 


 Efallai bydd agwedd cymdeithasol gyfrifol y busnes yn cymell y staff.  Gall hyn arwain at 
gynhyrchedd uwch gan staff gan eu bod yn credu yn athroniaeth ganolog y cwmni.  
Gallai hyn leihau trosiant llafur ac absenoliaeth.  


 
Rhowch glod am unrhyw bwynt dilys arall. 
  











